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Od redakgji

Branza wnetrzarska nieustannie inspiruje

i zadziwia. Producenci co roku wprowadzaja
na rynek nawet po kilkadziesigt nowych
kolekdji i tworza trendy. Przy takim
phytkowym urodzaju obfitosci formatdw,
koloréw i wykoriczen mozna sie pogubic.
Dlatego wspdlnie z Polska Grupa Ceramiczna,
Zrzeszajaca najlepsze salony wyposazenia
tazienek w naszym kraju, przygotowalismy
przewodnik po nowosciach ptytkowych
zilustrowany konkretnymi przyktadami
kolekgji. Za gtéwne zrédto inspiracji postuzyty
nam wioskie targi Cersaie. W naszym
trendbooku znajdziecie mnéstwo informacji
o plytkach, jak i o ceramice sanitarnej

i armaturze. Uzupetniamy je komentarzami
ekspertdw Polskiej Grupy Ceramicznej.

Nasz wspdlny trendbook bedzie pomocnym
narzedziem w pracy architekta wnetrz, przyda
sie rowniez wszystkim osobom poszukujacym
porad i zafascynowanych designem.

Zapraszamy do lektury!
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Z TRENDAMI
JESTESMY NA TY

MYSLE, ZE OSTATNI OKRES TO SZCZEGOLNIE DOBRY CZAS DLA POLSKIEJ GRUPY
CERAMICZNEJ. ROZWINELISMY SIE NA WIELU BIZNESOWYCH OBSZARACH.
DOSKONALE WIEMY DOKAD ZMIERZAMY | JESTESMY SWIADOMI NASZEJ SItY.
NASZE DOSWIADCZENIE JEST Z POWODZENIEM WYKORZYSTYWANE W PRACY
PROJEKTANTOW, ARCHITEKTOW | KLIENTOW OSTATECZNYCH.

W DAZENIU DO TWORZENIA PIEKNYCH WNETRZ JESTESMY PANISTWA
NAJLEPSZYM SOJUSZNIKIEM.

asza Grupa to przedsiebiorcy, ktdrzy od kilkunastu,
‘ \- a czasem nawet kilkudziesieciu lat, zajmuja sie wne-
trzami. W marcu 2013 roku wiasciciele najwiekszych
firm polskich z branzy plytek ceramicznych, ceramiki sanitarnej
i armatury doszli do wniosku, ze razem moga zdziata¢ wiecej. Tak
powstato PGC. Wspétpracujemy po to, by profesjonalna obstu-
ga i doradztwo oraz jakosciowe rozwiazania byty dostepne dla
kazdego, kto zajmuje sie wnetrzami. Wspieramy architektow,
inwestoréw, projektantéw oraz remontujacych. Po szesciu la-
tach dziatalnosci jestesmy najwieksza grupa zakupowa w Polsce
w branzy wyposazenia tazienek.
Rozwijamy sie po to, by by¢ jeszcze lepszymi. Inwestujemy
- w wiedze, produkty, ludzi i infrastrukture. Od tego roku mamy
nowa siedzibe w todzi oraz czterokrotnie wiekszy magazyn. To
inwestycja w rozwaj, ktéry ma podnosi¢ Panstwa komfort - te-
raz produkty docierac bedg do Paristwa jeszcze szybciej.

SEWERYN KARTKOWSKI L, . .
Dbamy by wnetrza naszych klientéw byly funkcjonalne, piekne
PREZES i wyposazone w najlepsze produkty, dlatego tylko takie oferuje-

POLSKIE) GRUPY CERAMICZNE] my w naszych salonach. Wybieramy je z rozwaga oraz pewnoscia,
ze beda Panstwo zadowoleni z nich w swojej pracy i codziennym
uzytkowaniu. Wiele z naszych salonéw to miejsca, gdzie znajdzie-
cie Panistwo réwniez meble, tapety, farby. Dlatego jesli szukacie
wsparcia w tym obszarze - nie wahajcie sie zajrze¢ do jednego
z salonéw PGC. Nieustannie idziemy przed siebie i odkrywamy
nowe rejony. Nasza Grupe tworzy 16 firm, ktdre posiadaja ponad
50 salonéw w catej Polsce. Na mapie Polski nie ma duzego miasta
bez naszego salonu. Co wiecej, wspdlnie z Partnerami PGC planuje-
my otworzy¢ w catej Polsce kilkanascie sklepdw, takze w systemie
franczyzowym. Dzieki temu wkrdtce rozwigzania PGC oraz wiedza



fachowcéw beda dostepne w Panstwa najblizszym sasiedztwie.
Na kazdym etapie (takze droga elektroniczng) do Panstwa dyspo-
zycji sa nasi eksperci oraz doradcy, ktdrzy przeprowadza Panstwa
przez caty proces wyboru produktu.

Ponizszy raport trendowy przygotowany razem z Redakcja De-
sign/Biznes i naszymi ekspertami, to dowdd, ze z trendami je-
stesmy na Ty. Nasi projektanci i doradcy odwiedzaja wszystkie
najwazniejsze targi wyposazenia wnetrz na swiecie. Jezdzimy
do Frankfurtu, Bolonii, Mediolanu czy Walencji. Wspdtpracujemy
z najlepszymi markami i ekspertami, dzieki czemu jaki pierwsi
(a czesto tez jedyni) mozemy Panstwu oferowac produkty o do-
pracowanym wzornictwie i zgodne z aktualnymi trendami. Sa-
lony PGC to miejsce, do ktérego nalezy skierowac swoje kroki,
jezeli chcemy sprawdzi¢ co stychac w swiatowym designie. Od lat
dystrybuujemy produkty najbardziej prestizowych fabryk z cate-
go Swiata. Dlatego jesli chcecie Paristwo porozmawiac z eksper-
tami od plytek czy wyposazenia tazienek - wystarczy udac sie do
dowolnego salonu PGC. Czekamy na Was. &
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¥ Nowa siedziba Polskiej Grupy Ceramicznej
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NOWA SIEDZIBA,
AMBITNE PLANY

4 WRZESNIA POLSKA GRUPA CERAMICZNA OTWORZYLA SWO)A NOWA SIEDZIBE PRZY
UL. JEDRZEJOWSKIE] 47 W £ODZI. NOWE BIURO WRAZ Z CZESCIA MAGAZYNOWA MA POMOC
W REALIZAC)I CELOW, JAKIE STAWIA PRZED SOBA GRUPA.

TEKST: ARKADIUSZ KACZANOWSKI
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olska Grupa Ceramiczna zostata
P zatozona w marcu 2013 roku z ini-
wiekszych polskich firm handlowych oferu-
jacych ptytki ceramiczne, ceramike sanitarng
i armature. To obecnie najwieksza grupa
zakupowa w Polsce w branzy wyposazenia
fazienek. W sklad grupy wchodzi 16 firm.
Kazdy z Partneréw jest liderem w branzy
wyposazenia tazienek w swoim regionie.
Nowa siedziba i magazyn PGC Polskiej Gru-
py Ceramicznej w todzi to czterokrotnie
wiekszg powierzchnia, niz ta ktdérg firma
dysponowata dotad. W magazynie znajdu-
je sie 13 tys. miejsc paletowych. Seweryn
Kartkowski, Prezes Grupy PGC, na otwar-
ciu zapowiadat, ze ta inwestycja pozwoli
skuteczniej rozwija¢ firmie sprzedaz hur-
towa oraz eksport, ktére beda kluczowymi
obszarami dziatalnosci PGC w najblizszym
czasie. Dodatkowo Grupa ma w planach
otworzy¢ w catej Polsce kilkanascie skle-
pow, takze w systemie franczyzowym.
Z okazji otwarcia nowej siedziby odbyto sie
wydarzenie dla partneréw oraz dostaw-
cow PGC. W hali magazynowej zaaranzo-
wano strefe ekspozycyjna oraz bankieto-
wa, na zewnatrz chill-outowa. Goscie PGC
mieli okazje nie tylko porozmawiad, ale tez
np. pobawic sie przy muzyce, zagrac¢ w pit-
karzyki czy minigolfa. Nie zabrakio takze
atrakdji kulinarnych. m
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CERSAIE 2019

CERSAIE 2019 TO NIEWATPLIWIE OGROMNE WYDARZENIE W BRANZY CERAMICZNE).

23 WRZESNIA REPREZENTANCI WIODACYCH MAREK ORAZ WIELBICIELE DESIGNU SPOTKALI SIE
NA CZTERODNIOWYCH MIEDZYNARODOWYCH TARGACH CERAMIKI | WYPOSAZENIA tAZIENEK
CERSAIE W BOLONII. Z PERSPEKTYWY PRODUCENTOW PEYTEK CERAMICZNYCH TO NAJWAZNIEJSZA
IMPREZA TARGOWA W EURORPIE.

TEKST: ANNA RADUCHA-ROMANOWICZ

Bolonii pokazywane sa najgoretsze nowosci i kre-
‘ / ‘ / owane wnetrzarskie trendy.
Ekskluzywne stoiska 889 producentdw z 40 krajow

obejrzato w sumie ponad 112 tys. osdb. Wsrdd wystawcow nie za-
brakto fabryk wspétpracujacych z Polska Grupa Ceramiczna, marek
takich jak: AB, TAU Ceramica, Azteca, Imola, Keraben, LaFaenza,

Novabell, Saloni, Rako oraz Pamesa. Kazda z nich zaprezentowata
najnowsze kolekcje oraz dotychczasowe hity sprzedazy.

Przyktadowo marka TAU Ceramica pokazata m.in. plytki z se-
rii Fluid Il. Wyrdzniaja sie one réznorodnoscia i oferuja szeroka
game wzordw, w tym nasladujace kamien, cement, drewno lub
marmur oraz monochromatyczne. O nowe barwy, formaty i tek-
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stury uzupetnione zostaty réwniez inne kolekcje tej marki, np.
TAU Evolution. Wszystkie serie oparto na unikalnym, harmo-
nijnym, neutralnym wyborze koloréw, ktéry stanowi podstawe
koncepgji Think & Mix firmy. Hiszpariska marka AB promowata
m.in. slaby ceramiczne z linii XL-AB do uzytku wewnatrz lub na
zewnatrz budynkéw, o wzorach inspirowanych natura - rysun-
kiem marmuru, drewna czy metalu. Ptyty oferowane s3 w roz-
miarach 120x260 cm, 120x240 cm oraz 120x120 cm. Na wielki
format stawia réwniez np. marka Imola Ceramica. Wsrdd jej
bolonskich nowosci znalazta sie m.in. kolekcja The Room - do-
stepna w formacie 120x260 cm, 120x120 cm, 60x120 cm (mozaika
30x30 cm). Seria odnosi sie do bogactwa wysokiej jakosci mar-
muréw. W roku 2019 uzupetniona zostata o cztery nowe, bardzo
ciekawe wykoriczenia - Grand Antique d’Aubert, Panda White,
Black Dahlia oraz Invisible White. Natomiast Grupa Keraben na
Cersaie 2019 pokazata sie pod hastem ,Dawno, dawno temu”.
Kolekcje nalezacych do Grupy marek Keraben, Metropol i Casain-
finita, tworzyly réznorodna i inspirujaca game rozwiazan dla pod-
t6g i $cian. Z kolei marka Keraben pokazata m.in. miejska kolekcje
Underground - inspirowang cementem i ulicami Nowego Jorku.

POLSKIE MARKI

W Bolonii prezentowaty sie réwniez polskie marki ptytkowe
wspoipracujace z Polska Grupa Ceramiczna: Cerrad, Stargres oraz
Tubadzin. Stargres promowat m.in. swoje plyty tarasowe Star
3.0, a Tubadzin m.in. efekty wspdtpracy z firma Ernestrust -, Tu-
badzin Ceramic Kitchen by Ernestrust” - np. kuchnie z kolekgji
Q7, ktdrej meble zostaty obtozone wielkoformatowymi ptytami
gresowymi. Natomisat Cerrad po raz pierwszy w swojej historii
wystawienniczej zaprezentowat wytacznie nowosci wyproduko-
wane specjalnie na okazje targéw.

- Skonfrontowalismy nasza wizje aranZacji przestrzeni z opiniami
najlepszych ekspertow z zakresu projektowania wnetrz i archi-
tektury. Zebrane informacje pozwola nam podjac decyzje, ktcre
z naszych propozydji uzupetnia nasza bogata oferte produktowa.
Jestesmy swiadomi réznorodnosci oczekiwari naszych Klientéw,
tym bardziej cieszymy sie, Zze nasze propozycje spotkaty sie z tak
wielkim zainteresowaniem - mowi Karol Dzik, Cztonek Zarzadu
ds. Marketingu firmy Cerrad.

Cerrad jako marka globalna, eksportujaca swoje produkty do ponad
50 krajéw swiata, jest obecna na boloriskich targach od 5 lat. Po raz
pierwszy ekspozycja firmy zajeta imponujaca powierzchnig 204 m2
- Targi Cersaie stanowig doskonata okazje, aby na miedzynarodo-
wym forum zaprezentowac nasze produkty w wyjatkowych aran-
Zagjach. Przygotowane przez nas stoisko stanowifo nowoczesny
showroom, w ktérym pokazalismy naszym gosciom kilkadziesiat
nowosci inspirowanych pieknem otaczajacego nas swiata - dodaje
Tomasz Glegota, Dyrektor ds. Marketingu firmy Cerrad. m

Wiecej informacji na temat aktualnych ptytkowych trendéw
mozna znalez¢ na kolejnych stronach naszego trendbooka.
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NASI KLIENCI
CORAZ ODWAZNIE] SIEGAJA
PO WIELKI FORMAT

OSTATNIE MIESIACE TO PRZEDE WSZYSTKIM CZAS TRENDOW | NOWOSCI Z BOLONSKICH TARGOW
CERSAIE. ODWIEDZAJA JE WSZYSCY, KTORYM SWIAT PYYTEK CERAMICZNYCH ORAZ TEGO CO,
JEST W NIM AKTUALNIE NA TOPIE, JEST SZCZEGOLNIE BLISKI. O NAJBARDZIEJ SPEKTAKULARNYCH
NOWOSCIACH | TYM, JAK REAGUJE NA NIE POLSKI RYNEK ROZMAWIAMY Z EWELINA FURMANIAK,
PRODUCT MANAGEREM DZIAtU PEYTEK CERAMICZNYCH W GRUPIE PGC.

ROZMAWIALA: MARTA BOROWSKA

akie trendy z ostatnich targéw Cersaie szczegdlnie zapa-

dly Ci w pamie¢, co zwrdcito Twoja najwieksza uwage?

Na pewno nie dato sie przejs¢ obojetnie obok najbardziej

widocznego trendu na targach, czyli duzych formatéw.

Moglismy zobaczy¢ je prawie na kazdym stoisku i uwa-
zam, ze to wiasnie ten trend przykut uwage kazdego z nas. My-
Sle, ze ich monumentalizm robit ogromne wrazenie na wszystkich
odwiedzajacych Cersaie.

Wedlug nas najbardziej wyraznym akcentem ostatnich tar-

EWELINA FURMANIAK géw w Bolonii byly plytki niezwykle wiernie odwzorowujace

naturalny kamien. Widac, ze technologia w tym zakresie po-

PRODUCT MANAGER DZIALU PEYTEK szla wyraznie do przodu. Co sadzisz o takim ujeciu natural-
CERAMICZNYCH W GRUPIE PGC nych inspiracji we wnetrzach?

Uzycie naturalnego kamienia we wnetrzach nie jest nowoscia
- ten trend pojawiat sie juz kilkanascie lat temu, a teraz ponow-
nie stat sie modny. Ze wzgledu na rozwdj technologii w produkdji
ptytek ceramicznych, zdecydowano sie na wykorzystanie takze
tego wzoru, co jak udowodnity targi, wielu fabrykom udato sie
perfekcyjnie. Kamienie dodaja wnetrzom szlachetnosci i elegan-
qji, wprowadzaja do nich tak modne teraz elementy natury, a po-
nadto mozna je smiato taczy¢ z innymi strukturami.

Czy trendy prezentowane za granica, np. we Wioszech czy
Hiszpanii od razu znajduja odzwierciedlenie w potrzebach



Wielkoformatowe plytki Ultime, prod. Cerrad

polskich klientéw? Czy Polacy lubia by¢ na topie jesli chodzi
o mode zwiazang z wyposazaniem wnetrz?

Na pewno potrzebujemy wiecej czasu na wprowadzanie wio-
skich, czy hiszpanskich trendéw do naszych doméw, poniewaz
jestesmy pod tym wzgledem dos¢ zachowawczy. Lubimy prosto-
te, wybieramy raczej bezpieczne wzory i kolory z mysla o wne-
trzu ,na dhuzej”. Polacy dotychczas bali sie eksperymentowac,
jednak jak pokazujg wyniki sprzedazy powoli sie to zmienia. Co-
raz czesciej wybierajg wieksze formaty ptytek, a takze przekonuja
sie do odwaznych wykoniczen i kolorystyki.

A jak wyglada z Waszej perspektywy zainteresowanie wielkim
formatem? Duzo si¢ méwi o tym, ze rodzimy klient coraz bar-
dziej zainteresowany jest tego typu plytka. Coraz lepiej przy-
gotowani do realizacji tego typu uslug sa takze wykonawcy.
Wielki format to nowos¢, ktdra klienta detalicznego, niewypo-
sazonego w odpowiednig wiedze moze przestraszy¢. Phytki te s3
popularne przede wszystkim wsrdd architektow i projektantéw
- pamietajmy, ze s3 to plytki wymagajace, zaréwno pod wzgle-
dem przestrzeni, jak i techniki montazu. Producenci juz rozpoczeli
wspdtprace z wybranymi wykonawcami w celu ich komplekso-
wego przeszkolenia w zakresie techniki kladzenia takich piyt.
Zauwazamy, ze przektada sie to réwniez na zwiekszenie ich po-
pularnosci, bo jak twierdza nasi dostawcy, Polska jest liderem
w zakupach tego typu plytek.

WYWIAD /  DESIGNBIZNES

Ostatnie wydarzenia targowe pokazaly takze, ze sporo w ko-
lekcjach plytek jest intensywniejszych koloréw, czy powierzch-
ni blyszczacych - mocno polerowanych oraz np. brokatowych.
Ma to szanse na szersze zaistnienie na polskim rynku?
Zauwazylismy, ze takie powierzchnie zaczety spetniac role deko-
racji, a nie bazy. | jesli nie s to wnetrza komercyjne, faktycznie
takie ich uzycie jest chyba najbardziej popularne i odpowiednie.
Polery nadajg pomieszczeniom konkretny styl, nie sg tak uniwer-
salne jak powierzchnie matowe typu beton. S3 réwniez mniej
praktyczne, ale na pewno btyszczaca tafla we wnetrzu na kaz-
dym robi ogromne wrazenie.

Jak Twoim zdaniem ze $wiatowymi trendami radza sobie nasi
polscy producenci plytek? Wciaz gonimy swiatowych lide-
row - Wiochéw i Hiszpandw, ktérzy w najwiekszym stopniu
je kreuja? A moze jestesmy juz razem z nimi w tzw. czubie?
Uwazam, ze polscy producenci ptytek nie ustepuja na krok swia-
towym liderom. Oczywiscie rynek polski wymusza na nich pewne
kompromisy, ale z wkasnego doswiadczenia wiem, ze w polskich
fabrykach pracujg bardzo kreatywni i profesjonalni projektanci.
Nalezy takze pamieta¢, ze polskie ptytki Swietnie sprzedaja sie
takze na zagranicznych rynkach, wiec nie mozemy miec zadnych
kompleksdow.

Dziekuje za rozmowe.
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SZLACHETNA ELEGANCJA
KAMIENIA

TEGOROCZNE TARGI CERSAIE POTWIERDZILY,
ZE W NAJBLIZSZYCH SEZONACH NADAL MODNE
BEDA PLYTKI INSPIROWANE NATURALNYM
KAMIENIEM - MARMUREM, TRAWERTYNEM.
SPRAWIAJA ONE, ZE PRZESTRZEN STAJE SIE
ELEGANCKA | LUKSUSOWA.

TA KAMIENNA BAZA DAJE PROJEKTANTOM PLYTEK
SZEROKIE POLE DO POPISU. ICH KREATYWNOSC
| ARDZIE) INTERESUJACYMI

MI | KOLORAMI.

Marka Lafaenza i jej kolekcja Bianco




abryka Azulejos Benadresa idealnie poprowadzita ten
trend i przedstawita doskonate propozycje. AB razem
ze swoja kolekcja Galery rzuca cien na kamienie in-
nych branddw. To nie jest gtadka czarna powierzch-
nia z delikatna, bialg zytka - to odwazny, petny fanta-
zji wzdr, ktéry przypomina wzburzone piaski albo spienione fale. To
phytka, ktdrej nie da sie wrzuci¢ na drugi plan, to pierwsze skrzypce
w koncercie z innymi elementami wystroju wnetrz.
Icaro to kolejna mocna propozycja od AB. Tak jak w przypadku
Galery, format 120x120 cm pozwala na wypetnienie powierzch-
ni prawdziwym dzielem sztuki. Zachwycaja w niej ciemnozielo-
ne elementy, potaczone ze staroztotymi przeswitami, taczonymi
z miedzianymi przetarciami, przez ktére przechodzi zdecydo-
wana, potyskujaca zyta. Kolekgja Icaro niewatpliwie wprowadza
ptytki imitujace kamien na nowy poziom.
Projektanci AB wiedza, ze oprécz budzacych podziw, fantazyj-
nych kolekgji, w swojej ofercie musza miec tez cos dla wielbicieli
klasyki, ktéra przeciez nigdy nie wychodzi z mody. | tutaj deli-
katnym krokiem wchodzi seria Status - niezwykle subtelna ca-
lacatta, biaty marmur w najlepszym, najbardziej dystyngowanym
wydaniu. Ogromnym atutem kolekdji s3 wtasnie jej ogromne roz-
miary - 120x120 cm, 240x120 cm. Slaby byty widoczne na Cersa-
ie prawie na kazdym stoisku, ale seria od AB charakteryzuje sie
mleczna powierzchnia z szarobiatymi, miekko poprowadzonymi
przecieciami i zytkami. Elegancja, wyczucie, klasa. Kolekcja Status
dostepna jest w ofercie partnerow PGC.

KAMIEN / DESIGNBIZNES

Wyzwanie trendowe podjeta réwniez marka LaFaenza i takze
zaprezentowata swoje kamienie. Tym razem w kolekdji Bian-
co. Co bylo inspiracja? Biel. Zawiera wszystkie kolory spektrum
Swiatfa i jest rowniez znana jako kolor achromatyczny. Jest prze-
ciwiedstwem czerni, czyli braku koloru. | to wiasnie z natury
LaFaenza zaczerpneta inspiracje, tworzac odrebne marmurowe
powierzchnie z jednym wspdlnym czynnikiem - biela. To praw-
dziwy hotd dla klasycznych wiasciwosci marmuru.

Warto skierowac duze uznanie dla tej wioskiej marki, ze wzgledu
na stworzenie spéjnej kolekgji, zachowujac jednoczesnie odrebna
tozsamos¢ i cechy stylistyczne kazdego z elementdw. Bianco to
bardzo urocza i bardzo zréznicowana propozycja, ktéra dosko-
nale wpisuje sie w te konceptualng i estetyczng filozofie. Jest
réowniez dostepna w salonach partnerskich PGC Polskiej Grupy
Ceramicznej.

Zachwyty nad hiszpariskimi i wtoskimi fabrykami nie przyc¢mity
jednak polskiego producenta. Tubadzin na targach Cersaie poka-
zat zupetnie nowa odstone ptytki inspirowanej kamieniem, a co
za tym idzie, zupelnie nowe zastosowanie. Kolekcja Shinestone
przyciaga swoja naturalng, piekna grafika i nieskazitelnym poty-
skiem. Piekny kamien o gtebokiej czerni, z rdzawoziota zyl3 za-
prezentowany zostat na frontach mebli. Tubadzin we wspdtpra-
cy z marka Ernestrust stworzyto , Tubadzin Ceramic Kitchen by
Ernestrust” - przestrzen, w ktdrej zwiedzajacy obejrzeli kuchnie
oraz propozycje baru i garderoby w sypialni, a to wszystko obto-
zone wielkoformatowymi ptytami. =

Kolekcja Galery, prod. AB

Ptytki z serii Icaro, prod. AB

"



DESIGNBIZNES /'  KAMIEN

Propozycja marki AB - seria Status

Cyfrowa rewolucja

WOJCIECH
BOCHENSKI,
IMPERO
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W ciagu ostatnich lat rozwdj druku
cyfrowego w ptytkowym swiecie
spowodowat niemata rewolucje
technologiczna. W szczegdlnosci dotyczy
ona barwienia i zdobienia powierzchni
ptytki. Producenci z doskonatym
realizmem moga wytwarzac ptytki

o najbardziej skomplikowanych wzorach

i teksturach. Imitujgce kazdg strukture
czy materiat. Mozliwosci w tym zakresie
sg nieograniczone, wszystko zalezy od
wyobrazni projektanta. Widac to byto
réwniez na tegorocznych targach Cersaie,
na ktoérych kolekcije ptytek imponowaty
wiernoscia odtwarzania np. sekéw

w drewnie czy zyt i zanieczyszczen

w kamieniu.

> Shinestone to kamienne wzory marki Tubadzin

4




: N : BETON / DESIGNBIZNES
5 WIFLE
- ODSLON BETONU

i YR TO JUZ CHYBA NIKOGO NIE DZIWI, ZE W PARZE Z PtYTKAMI
S e e R INSPIROWANYMI KAMIENIEM IDA WZORY IMITUJACE BETON.

i ; TEN TREND NIE USTAJE ]Ui OD KILKU LAT.

‘ ,'_ LNt E A " . INDUSTRIALNE WNETRZA NADAL SA W MODZIE,

i B ALE ,,BETONOWE” KOLEKCJE WYKORZYSTYWANE SA W CORAZ
BT B : TO BARDZIE) PRZYSTEPNYCH ARANZAC]ACH.
iy e Scnig TEKST: AGNIESZKA IWANSKA,

VISUAL MERCHANDISER, DZIAt. PEYTEK CERAMICZNYCH PGC

Plytki z serii Stoncrete
marki Imola

i N o
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v

14

Kolekcja Town marki Ceramica Limone

eton wbrew pozorom wcale nie
musi oznaczac surowosci. Pota-
czenie betonu z drewnem, czy

wydanie betonu w rdzawym odcieniu to
juz znane tricki na ocieplenie wizerunku
tego materiatu. Klasyczna odstona beto-
nowych ptytek wcale nie jest gorsza. Mi-
nimalizm wzoru staje sie idealnym ttem dla
szalerstw w postaci kolorowych elemen-
tdw wystroju wnetrz. Na Cersaie mozna
byto zobaczy¢ mndstwo propozycji na
ciekawe wykorzystanie betonéw. Ponizej
prezentacja odpowiednikéw tego wioda-
cego trendu.

Ceramica Limone wie, co w trawie pisz-
czy i serwuje swoim klientom prawdzi-
we peretki wsrdd cieszacych sie stawa
betondw. Wsrdd nich s3 serie Bestone
i Town. Bestone wystepuje w trzech ko-
lorach szarosci - od najjasniejszego odcie-
nia, do najciemniejszego, mozesz wybrac
ten wzdr w wersji lappato oraz w macie,
natomiast jesli blizsze Twojemu sercu sa
beze - w kolekgji Town znajdziesz i takie
betony. Wszystko zalezy od Twojej wizji.
Ceramica Limone to wnetrza inspirowane
Twoja wyobraznia.

Marka Zoya, mimo ze dopiero wzrasta
na rynku, podaza za trendami prezento-
wanymi na targach Cersaie i wychodzi



1> Plytki z kolekdji Bestone marki
Ceramica Limone

ze swietng, loftowa propozycja. A nawet
z dwiema! Serie Dust i Danzig na pew-
no podbija Wasze serca. Dust to plytka
o0 przepieknym wzorze, a wersja z lappa-
to dodaje jej subtelnosci i uroku - takiego

betonu jeszcze nie znacie. Kolekcja Danzig
oprécz tego, ze jest multiformatowa, ma
az pie¢ wariantéw kolorystycznych, a po-
nadto mozna nabyc ja réwniez w wersji 2
i 3 centymetrowej - to kolejna nowosc i na

BETON / DESIGNBIZNES

TR LR LR LR RRARRARRARNNRANY

<« Dust z portfolio marki Zoya

pewno trend, ktéry zrewolucjonizuje bran-
ze brukarska, tzw. ,,grubasy”. O plytkach
tego typu przeczytacie wiecej na kolejnych
stronach. m

www.ceramicalimone.com.pl
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http://www.ceramicalimone.com.pl

DESIGNBIZNES / TARAS |

Dwucentymetrowe
plytki Star 2.0 marki
Stargres




TARAS / DESIGNBIZNES

NOWOSCI NA TARAS

O PLYTKACH 2 CM | 3 CM MOWI SIE CORAZ WIECEJ. TO DOSKONALE ROZWIAZANIE DLA OSOB, KTORE
CENIA SOBIE JAKOSC, WYGLAD | PRZEDE WSZYSTKIM tATWOSC MONTAZU MATERIAtOW OUTDOOR.
TEN RYNEK ROZWIJA SIE NIEZWYKLE DYNAMICZNIE | POWOLI WYPIERA TRADYCYINE PEYTKI TARASOWE.

TEKST: AGNIESZKA IWANSKA,
VISUAL MERCHANDISER, DZIAt. PLYTEK CERAMICZNYCH PGC

olskim liderem, jesli chodzi o ptytki 2 cm i 3 cm nie-
P watpliwie jest fabryka Stargres. Ich prezentacja

w Bolonii zachecitaby kazdego do realizacji projektu
z wykorzystaniem tego trendu. Star 2.0 i Star 3.0 to bran-
dy powstate specjalnie pod ,grube” kolekcje. Zaawansowana
technologia produkcji sprawia, ze ptytki Star 2.0 s3 trwale,
odporne na scieranie, pekniecia i zarysowania, majg fanta-
styczne wiasciwosci uzytkowe. Natomiast przy 3.0 ptyta ma
3 cm grubosci, jest wykonana z jednego elementu, nie grozi jej
rozklejenie, jak w przypadku innych produktéw. Gres Star 3.0
z powodzeniem mozna ukfadac na utwardzonym podtozu bez
uzycia kleju, na stojakach lub klasycznie - z uzyciem standar-
dowej zaprawy klejowej przeznaczonej do greséw. Ceramica
Limone w swojej ofercie réwniez posiada dwucentymetrowg
wersje kolekgcji Town, a brand Zoya juz niedtugo bedzie mdgt
pochwali¢ sie rozszerzonymi o ,grubasy” kolekcjami French-
stone oraz Danzig. ®

www.zoya.net.pl

« Star 3.0
marki
Stargres

> Kolekdja
pytrek
Town marki
Ceramica
Limone
dostepna
jest réwniez
W wersji
dwucenty-
metrowej



http://www.zoya.net.pl

DESIGNBIZNES /' TERAZZO

1 Lastryko w neonowych kolorach od Leonardo

NIETUZINKOWE TERAZZO

PEYTKI 2CM | 3CM TO NA PEWNO PRZYSZt0OSC, ALE PRODUCENCI NA CERSAIE POKAZALI TREND,
KTORY WRACA DO ZYWYCH Z PRZESZtOSCI - TERAZZO PRZEZYWA SWO) RENESANS. JESZCZE
KILKA LAT TEMU, NIE DO POMYSLENIA BYLOBY, ZE WZOR ZNANY U NAS JAKO LASTRYKO POJAWI
SIE ,,NA SALONACH”. A JEDNAK.

TEKST: AGNIESZKA IWANSKA,
VISUAL MERCHANDISER, DZIAt. PLYTEK CERAMICZNYCH PGC
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TERAZZO /  DESIGNBIZNES

Nie tylko
na sciany

ROBERT NOGAJ, HOFF
Dzi$ ptytki ceramiczne
oferowane sa olbrzy-
mim wyborze wzoréw,
formatdw, koloréw,
struktur. Ale réznorodne
moze by¢ réwniez ich
zastosowanie. Przyzwy-
czailismy sie, ze ptytki
ceramiczne uktadane

s Na zazwyczaj na
podtogach, na scianach
tazienek czy w kuchni
miedzy szafkami. Tym-
czasem aktualnie pro-
ducenci oferujg bardzo
interesujace ptytki, ktére
mozna np. stosowac jako
dekoracyjne ,ceramiczne
tapety” w salonie. Ten
materiat moze postuzyc
réwniez do wykonania
blatéw kuchennych czy
frontéw mebli.

PN

Plytki Leonardo ze
wzorem terazzo mozna
komponowac z mono-
chromatycznymi

v Wzor terazzo w zblizeniu

becne terazzo sklada sie z ele-
mentdéw o roznej wielkosci, wi-

duje sie je z wsadami z metali,
z konglomeratu, czy nawet z potluczony-
mi kawatkami ceramiki. Kruszywo w te-
razzo osiaga nawet do kilku centymetréw
Srednicy. S3 to plytki, ktdre same w sobie
stanowia dekoracje. Z ciekawa propozycja
tego typu wyszta marka Leonardo, ktdra
pokazata lastryko w neonowych kolorach
- 10z, zielen, niebieski - szalerstwo, ale ja-
kie spektakularne i nietuzinkowe! m
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DESIGNBIZNES / GRUNGE

INDUSTRIALNY
SZYK

JESLI MOWA O NIETUZINKOWOSCI, TO NIE MOZNA
POMINAC TRENDU NA GRUNGE! W TEN STYL WPISUJA
SIE PLYTKI METALIZOWANE, POSTARZANE, IMITUJACE

MURY, POKRYTE RDZA - WSZYSTKO, CO WIELBICIELE
LOFTOWEGO STYLU KOCHAJA.

TEKST: AGNIESZKA IWANSKA,
VISUAL MERCHANDISER, DZIAt PLYTEK CERAMICZNYCH PGC

AU Ceramica na Cersaie postawita poprzeczke
I bardzo wysoko - kolekcja Metal, a szczegdlnie
kolor Seagreen w formacie 60x120 jest zjawi-
skowy. Metalizowana morska zieleri potaczona z prze-
tarciami o brunatnych odcieniach wywraca grungowy
Swiat ceramiki do gory nogami. Ta plytka odmieni kazde
wnetrze. Jest charakterna i niebezpieczna - taczenie jej ze
stabszymi elementami gwarantuje ich przy¢mienie. TAU
odswieza réwniez Swietnie juz pracujaca kolekcje Corten.
Natomiast Foundry od hiszpanskiej fabryki Saloni to se-
ria z ptytka bazowa i dekorami w gotyckim stylu. Chtod-
na kolorystyka potaczona z precyzyjnymi dekoracjami to
wykwintnos¢ sama w sobie. Foundry dostepna jest w kil-
ku formatach, dzieki temu wpasowuje sie w intrygujace
whnetrza, ba - ta kolekcja sama tworzy intrygujace wne-
trza. Ciekawa propozycje w odpowiedzi na grungowy styl
ma tez wczesniej wspomniana Ceramica Limone. Rock-
ford to kolekcja, obok ktdrej nie da sie przejs¢ obojetnie.
Strukturalna, turkusowo-lazurowa powierzchnia plytki
ozdobiona jest rdzawymi akcentami, co wywotuje intry-
gujace efekty wizualne. Niewatpliwie to potaczenie kolo-
rystyczne nawigzuje do najnowszych trenddw i rokuje na
kolejne lata. Wzdr, ktéry jest bezdyskusyjnie oryginalny,
wpasuje sie do wnetrz o industrialnej duszy, ale tez takich
wypetnionych artystyczng wizja. Plytka idealna do tazien-
ki, ale tez salonu. Rownie dobrze sprawdzi sie na tarasie,
parametry tej kolekcji pozwalajg na wykorzystanie jej na
zewnatrz. Seria piekna i uniwersalna. m

1> Plytki Rock-
ford mozna
znalez¢
w ofercie
marki Cera-
mica Limone




Vv Foundry to
grungowa
propozycja marki
Saloni

> Kolekdja
Corten
z portfolio
marki TAU
Ceramica

< Na moodboardzie marki
TAU Ceramica numerem 1
oznaczone sa plytki Metal
w kolorze Seagreen

2



DESIGNBIZNES / KOLORY NATURY

MALOWANE KOLORAMI
NATURY

WSROD GRUNGOWYCH PEYTEK WYSTEPUJE MNOSTWO ZIELENI | BLEKITOW. WYSTAWCY NA CERSAIE
PRZE£AMUJA DLUGOLETNIA MODE NA SZAROSCI | BEZE | POKAZUJA KOLORY W ROZNYCH FORMATACH.
PRODUCENCI WRACAJA DO NATURALNYCH BARW | CZERPIA Z NATURY. NA TARGACH PRAWIE NA KAZDYM
STANDZIE ZNALAZL SIE CIEMNONIEBIESKI AKCENT - KAFLE W ODCIENIACH INDYGO | GRANATU, PRZEZ KOBALT
| CHABROWY BLEKIT, AZ PO ULTRAMARYNE.

TEKST: AGNIESZKA IWANSKA,
VISUAL MERCHANDISER, DZIAt. PLYTEK CERAMICZNYCH PGC
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Polska ptytka to dobry
wybor

KORNEL STUDZINSKI, LUXKON

Polskie ptytki ceramiczne niczym nie réznia
sie jakosciowo od ptytek zagranicznych.

W tej kategorii produktéw stanowimy

dzis Swiatowa pierwsza lige. Zaréwno pod
wzgledem wykorzystywanych technologii,
jak réwniez wzornictwa czy formatéw pol-
skie fabryki pozytywnie wyrdzniajg sie na
tle konkurenciji. Doskonatym przyktadem
tych dziatar jest otwarta w 2018 . w Sta-
rachowicach fabryka Cerrad, ktéra wypo-
sazona jest w maszyny i linie produkcyjne
na najwyzszym poziomie. Produkowane
tam pod marka Ultime ptytki dostepne sa
w rozmiarze 160x320 cm.

< TAU Ceramica i ptytki z serii Maiolica
- Bay to seria ptytek marki Azteca

¥ Nowe plytki Oro marki LaFaenza
w niebieskim odcieniu

KOLORY NATURY / DESIGNBIZNES

iebieski wystepowat w tréjwymiarowych ptytkach,

w mozaikach stylizowanych na marokanskie i w du-

zych formatach. Tutaj polska fabryka Cerrad wyszla
naprzeciw oczekiwaniom gosci Cersaie i zaprezentowata kamien
Onyx Blue - przepiekny wzdr, faczacy w sobie rézne odcienie,
przypominajacy ,Gwiezdzista Noc” Van Gogha. Nic dziwnego,
ze duza uwage zwiedzajacych przykuta tez seria Bay, ktérej pro-
ducentem jest Azteca. Bay - czyli ,zatoka” ttumaczac z jezyka
angielskiego. W kolorze Blue naprawde mozna sie zakochac i od-
ptynac. To ptytka pokryta bardzo subtelnym odcieniem niebie-
skiego przeswitujacym przez szarobiata mgte. Natomiast fabryka
TAU zaprezentowata swoja ,cegietke”. Seria Maiolica wpisuije sie
w trend koloréw natury - polecamy kolory: seagreen, royal blue
oraz aquamarine.
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DESIGNBIZNES / CERAMIKA SANITARNA

LEAZIENKA XXI WIEKU

OGROMNY WYBOR DOSTEPNYCH DZIS NA RYNKU MATERIALtOW WYKONCZENIOWYCH POZWALA NA TWORZENIE
NIEPOWTARZALNYCH LAZIENKOWYCH ARANZAC)I W WIELU ROZMAITYCH STYLACH | ESTETYKACH. KAZDY MOZE
WYKREOWAC INDYWIDUALNA PRZESTRZEN ODPOWIADAJACA JEGO UPODOBANIOM. NIEKTORE tAZIENKOWE TRENDY SA
JEDNAK UNIWERSALNE | WARTO JE STOSOWAC W KAZDE) NOWOCZESNE] £ AZIENCE - NIEZALEZNIE OD TEGO W JAKIM STYLU
JEST ONA UTRZYMANA.

TEKST: TOMASZ KOWALCZYK, PRODUCT MANAGER, DZIAt SANITARNY PGC

ozwigzania bezkolnierzowe w segmencie misek w.c.
R szturmem podbity rynek. Praktycznie kazdy z producen-

téw ceramiki sanitarnej opracowatjuz wiasna technologie
takiego uksztattowania misy w.c. aby wyeliminowa¢ wewnetrzny
ceramiczny kotnierz - obecny w miskach tradycyjnych. Dzieki temu
czyszczenie toalety jest fatwiejsze i bardziej skuteczne a sptukiwa-
nie bardziej ekonomiczne. Miske w.c. tego typu posiada w swojej
ofercie réwniez marka VitrA. Jej system bezkotnierzowy Rim-ex jest
dostepny w wielu modelach misek VitrA.

TOALETA DLA WYMAGAJACYCH

Najbardziej zaawansowanymi fazienkowymi rozwigzaniami dbaja-
cymi o nasza higiene s3 dzi$ toalety myjace. £acza funkcjonalnos¢
standardowej miski w.c. i bidetu oferujagc nam tym samym oszczed-

24

nos¢ miejsca w tazience. Oprocz niej dajg réwniez wiele zaawanso-
wanych mozliwosci - poczgwszy od podstawowych funkgji mycia
i suszenia, po regulacje temperatury wyptywajacej wody, auto-
matyczne podnoszenie deski sedesowej czy pochtanianie zapachu.
Przyktadem takiego nowoczesnego rozwiazania jest toaleta myjaca
Vi-Care marki VitrA.

SUBTELNE UMYWALKI

W $wiecie umywalek mamy dzi$ prawdziwy urodzaj typdw, ksztat-
téw i materiatéw. Jednak gdy weZmie sie pod uwage umywalki
ceramiczne, nie sposdb nie zauwazy¢, ze staly sie dzis one bardziej
smukte i delikatne. A wszystko to dzieki materiatom ceramicznym
nowego typu, ktdre pozwalaja na osiagniecie bardzo cienkich i deli-
katnych krawedzi. Umywalki z nich wykonane przypominaja stoto-



CERAMIKA SANITARNA  / DESIGNBIZNES

wa, delikatna porcelane. Przyktadem sa umywalki nablatowe VitrA
z serii Geo. Na drugim trendowym biegunie mieszczg sie modele
obszerne, glebokie, masywne (nawet mimo cienkich rantéw) lub
wolnostojace - takie jak np. z serii Frame.

SPRYTNE MEBLE

Nasze fazienki to zazwyczaj niewielkie pomieszczenia. Dlatego tak
wazne jest optymalne wykorzystanie ich przestrzeni. Niematg role do
odegrania majg tu meble fazienkowe. Powinny by¢ sprytne, wielo-
funkcyjne, organizujace przestrzen w wygodny, inteligentny sposdb.
Producenci mebli do fazienek oferuja ich serie w wielu mozliwych
opdjach, tak by uzytkownik mdgt indywidualnie konfigurowac ele-
menty - pod wzgledem rozmiaru, wykorczenia, sposobu montazu.
Wygoda, funkcjonalnos¢ i dopasowanie do indywidualnych potrzeb
maja tu bardzo duze znaczenie. Natomiast co do stylistyki - réwniez
do tazienek wkroczyta moda na wnetrza loftowe. Popularne s wiec
wykoriczenia ciemne, nawet czarne, albo tez drewniane lub drewno-
podobne - jak np. w kolekdji Frame marki VitrA.

HIGIENA Z PLUSEM

Na podniesienie poziomu higieny w fazience pozwalajg réwniez
nowoczesne powloki, takie jak np. VitrA Clean, ktére nawet
w warunkach intensywnego uzytkowania tworza na powierzchni
ceramiki fazienkowej dodatkowa ochrone przed zanieczyszczenia-
mi. Aby utrzymac powierzchnie pokryte specjalna powtoka w czy-
stosci, wystarczy przetrzec je wilgotng szmatka i uzy¢ tagodnego
srodka czyszczacego. Higiene zwiekszaja tez systemy takie jak np.
VitrAfresh stosowane w miskach w.c. z serii Metropole oraz Nest.
Przy kazdym sptukiwaniu do wody dodawany jest detergent, ktd-
ry czysci miske i zarazem odswieza powietrze. m

Nowoczesny design, fatwosc¢ obstugi,
opcje mycia, suszenia a takze m.in. od-
Swiezania powietrza - to tylko niektdre
zalety toalety myjacej Vi-care.

W technologii Rim-ex opracowanej
przez marke VitrA oferowana jest np.
widoczna na zdjeciu miska w.c. z serii
Metropole.

Umywalka z serii Frame marki VitrA
- masywna w swej formie i jednocze-
Snie z delikatnymi, cienkimi rantami
wewnetrznymi misy, dostepna jest
réwniez w kolorze czarnym.

Okragte, owalne lub prostokatne
- umywalki nablatowe z serii Geo
marki VitrA mozna dopasowac do stylu
kazdej tazienki.

Wykoniczenie mebli Frame marki VitrA
w kolorach jasnego debu i matowej
bieli to ukton w strone natury. W skfad
kolekdji wchodza podwieszane
szafki - podumywalkowe z szufladami
i zamykany stupek z licznymi pétkami.
Kolekcje uzupetniajg umywalki.
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DESIGNBIZNES / CERAMIKA SANITARNA

EMPORIA I ZOYA
— LAZIENKA W NOWOCZESNE]
FORMIE!

W SALONACH NALEZACYCH DO FIRM ZRZESZONYCH W POLSKIE] GRUPIE CERAMICZNE] MOZNA ZNALEZC NIEZAWODNE
PRODUKTY WYPOSAZENIA £AZIENEK O DOPRACOWANYM WZORNICTWIE, ZGODNE Z NAJNOWSZYMI TRENDAMI.
WSROD NICH JEST ASORTYMENT MAREK WEASNYCH PGC - EMPORIA | ZOYA.
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Wanna Marlene marki Emporia




Umywalka Fibi marki Zoya

Umywalka Forlan marki Zoya

anny wolnostojace i umywalki marek Emporia
s ;s ; oraz Zoya wpisuj3 sie w najbardziej aktualne
trendy.
EMPORIA - STYL | FUNKCJONALNOSC
Ekskluzywny asortyment marki Emporia skierowany jest do
wymagajacych odbiorcdw poszukujacych oryginalnych, este-
tycznych i zarazem niezawodnych produktéw. Wsréd trendow
zaprezentowanych podczas targéw Cersaie producenci zwrdcili
uwage na nowoczesne wykorzystanie wanien wolnostojacych,
ktdre nadaja tazienkom charakter salonéw kapielowych. Takie
wnetrza kojarza sie ze stylowymi aranzacjami, urzadzonymi
z troska o najdrobniejsze detale. Wanny wolnostojace wio-
da prym w designerskich projektach wspoétczesnych tazienek
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Wanna Emilia S marki Emporia

- dzieki ich wykorzystaniu fazienka prezentuje sie nowoczesnie
i intrygujaco.

Na rynku dostepnych jest wiele modeli, dlatego wybdr nie
jest prosty. Warto zastanowic sie, jaka konwencja aranzacyjna
bedzie najbardziej funkcjonalna oraz czy wolimy klasyke, czy
jednak bardziej pociaga nas nowoczesnos¢ i nietuzinkowos¢?
A moze eklektyzm, czyli faczenie réznych stylistycznie elemen-
téw w jednym wnetrzu? Niezaleznie od tego, na ktéry styl sie
zdecydujemy, pewnym jest, ze wanna wolnostojaca bedzie ko-
jarzy¢ sie z luksusem posiadania salonu kapielowego, réwniez
w przypadku zaaranzowania jej w matych tazienkach.

Wanny Emporia s eleganckie i funkcjonalne - zaprojektowane
zgodnie z nowoczesnym wzornictwem. Na szczegdlng uwage
zastuguje model Marlene marki Emporia - tegoroczny zwy-
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ciezca plebiscytu ,Design dla Konesera”. Nowoczesny ksztatt
nawigzuje do wygodnego fotela, a podwyzszona krawed? za-
pewnia komfort podczas kapieli. Nietypowy ksztatt w potacze-
niu z rantem typu slim nadaje formie wanny finezji i elegangiji,
a catosc zyskuje niezwykle designerski efekt. Wykonana z wy-
sokiej jakosci akrylu wanna ma wymiary 1680x730x800 mm.
Obstuge armatury wannowej utatwia zintegrowany przelew
i syfon z korkiem typu click-clack.

Innym ciekawym wyborem nawigzujgcym do wspdicze-
snych trenddw jest model Emilia S, w mniejszym rozmiarze:
1500x750x580 mm. To Swietne rozwiazanie dla wiascicieli nie-
wielkich fazienek, w ktdrych funkcjonalne rozmieszczenie jest
kluczowe. Dzieki kompaktowej wielkosci aranzowanie niewiel-
kich pomieszczen jest proste i niezwykle efektowne. Posiadanie
wanny wolnostojacej oprdcz aspektéw wizualnych, gwarantuje
réwniez relaks na najwyzszym poziomie. Niespieszna kapiel
po ciezkim dniu pozwala poczuc sie jak w profesjonalnym spa.
Luksus, na ktéry mozemy sobie pozwoli¢ na co dzien jest w za-
siegu reki, dzieki zastosowaniu modeli z oferty marki Emporia,
dostepnych wytacznie w salonach partnerskich Polskiej Grupy
Ceramicznej.

ZOYA - INSPIRUJACA | PRAKTYCZNA

W wielu aranzacjach zaprezentowanych podczas boloriskich
targdw mozna byto zauwazy¢ rézne formy umywalek nablato-
wych. Marka Zoya w swojej ofercie zawiera najmodniejsze od-
powiedniki wpisujace sie w ramy nowoczesnej tazienki. Nieba-
nalne ksztatty w potaczeniu z bielg ceramiki tworza nowatorskie
produkty, ktére stanowig ciekawy element wnetrza. To Swietne
rozwigzanie dla oséb szukajacych oryginalnego wyposazenia
do nowoczesnie zaprojektowanej tazienki. Dzieki ich konstruk-
¢ji mozna w gustowny sposéb wkomponowac je w blat. Funk-
cjonalne, estetyczne i jednoczesnie bardzo inspirujace modele
marki Zoya to doskonaty wybdr, dzieki ktéremu wzbogacimy
wykonczenie wnetrza.

Na szczegdlna uwage zastuguje model o wdziecznej nazwie
Fibi. Umywalka o wymiarach 425x425x125 mm stanowi desi-
gnerskie, geometryczne dopetnienie blatu - potaczenie umy-
walki z naturalnym kamieniem lub wcigz aktualnym trendowo
drewnem sprawi, ze nie bedzie mozna przejs¢ obok niej obo-
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Wiele wykoniczen syfondw
umywalkowych

jetnie. Innym, réwnie modnym rozwiazaniem w ofercie Zoya
jest Forlan o wymiarach 415x415x155 mm. Ta niewielka, okragta
umywalka to prawdziwa perfa marki. Ze wzgledu na swj fine-
zyjny ksztatt i rozmiar znajdzie zastosowanie réwniez w pota-
czeniu z waskim blatem.

Nowatorska aranzacja tazienki jest prawdziwym wyzwaniem,
dlatego warto wykorzysta¢ ciekawostki zaczerpniete prosto
z branzowych targéw. Chrom przez dtugie lata niezaprzeczalnie
byt krdlem tazienkowej przestrzeni. Pojawiat sie w sasiedztwie
kazdej umywalki oraz wanny. Nadszedt czas koloru - réwniez
w detalach, ktdre przetamuja klasyczne bazy. Jest to konsekwen-
¢ja poszukiwania coraz to nowszych aranzacji, ktére znacznie
zmienily swoja range w naszej swiadomosci. Dzis nawet w fa-
zience potrzebujemy otaczac sie wyposazeniem o wyjgtkowym
wygladzie. Wspdtczesna tazienka ma by¢ ciekawa i intrygujaca,
a nie jak dawniej zachowawcza i sterylna. Wychodzac naprze-
ciw obecnym trendom oferta marki Zoya zostata rozbudowana
0 nowoczesne wersje kolorystyczne syfondw i korkdw umy-
walkowych typu click-clack. Dostepne w najmodniejszych wa-
riantach, poczawszy od matowej czerni po ztoto. W najblizszym
czasie portfolio produktowe zostanie wzbogacone o kolejne
produkty, m. in. kolorowe baterie, zdobione umywalki czy akce-
soria tazienkowe w ciekawych odstonach. Produkty marki Zoya
mozna znalez¢ wytacznie w salonach Partnerdw Polskiej Grupy
Ceramicznej. m
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